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Osa-alue 1: Viestintä-
toimistokumppanit Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu

1.1 Hinta Maksimip
isteet

1.1.1 Strategisen työn tuntihinta 20,00 14,17 17,00 19,10 17,00 17,35 13,60 18,09 16,19 20,00 6,80 12,14 13,28 13,60 15,45 18,89 17,00 20,00 14,17 15,45

1.1.2 Tuotannollisen työn
tuntihinta 20,00 15,00 18,75 18,99 18,75 17,44 17,65 19,23 17,65 20,00 11,54 15,00 15,79 15,00 15,00 20,00 17,65 20,00 15,00 17,65

1.2 Laatu

1.2.1 Referenssityönäytteet Maksimip
isteet

Referenssityönäyte A 15,00 12,85 8,60 5,90 10,81 5,51 13,46 6,67 15,00 12,30 5,96 14,23 8,05 6,51 6,51 4,63 4,74 7,61 8,82 10,04

Referenssityönäyte B 15,00 12,78 8,52 7,56 10,11 6,36 14,55 7,67 15,00 11,08 6,19 14,83 7,84 5,45 9,38 5,80 7,56 7,33 8,18 8,35

1.2.2 Asiakastyytyväisyys Maksimip
isteet

30,00 28,79 29,60 28,79 29,60 30,00 28,39 28,39 29,60 27,38 18,52 26,78 28,19 28,79 29,40 28,79 29,60 26,78 19,13 27,58

YHTEISPISTEET 83,59 82,47 80,34 86,27 76,67 87,64 80,05 93,43 90,76 49,01 82,98 73,15 69,35 75,73 78,11 76,54 81,72 65,30 79,07

Osa-alue 2: Markkinointi- ja
mainostoimistokumppanit Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu Ei tarjottu

2.1 Hinta Maksimip
isteet

2.1.1 Strategisen työn tuntihinta 20,00 12,33 15,58 14,80 14,80 16,63 17,41 14,80 15,10 15,74 14,80 17,41 20,00 18,50 16,44 17,41 10,57 11,56 16,44 18,50 11,84 12,87 11,84 13,45 13,45

2.1.2 Tuotannollisen työn
tuntihinta 20,00 13,80 7,08 13,80 17,25 17,47 18,40 17,25 16,05 17,69 16,83 18,40 20,00 17,25 15,33 19,71 13,80 14,53 18,40 17,25 16,24 17,25 13,80 13,80 16,24

2.2.1 Referenssityönäytteet Maksimip
isteet

Referenssityönäyte C 15,00 11,11 5,56 5,56 10,05 10,61 8,74 11,82 7,93 6,97 12,02 12,27 10,91 9,34 15,00 6,52 13,18 10,51 12,02 7,37 10,51 0,00 3,84 9,29 11,92

Referenssityönäyte D 15,00 12,22 5,96 6,26 8,99 10,81 5,81 12,53 9,44 3,84 11,21 6,92 11,11 10,10 15,00 7,12 13,74 11,01 13,23 7,83 11,87 0,00 8,33 9,75 9,95

2.2.2 Asiakastyytyväisyys Maksimip
isteet

Asiakastyytyväisyyskyselyt 30,00 28,79 0,00 29,40 27,58 27,58 26,78 29,80 30,00 28,79 29,60 27,79 28,19 30,00 28,59 29,80 29,60 28,79 27,58 28,59 29,40 19,93 19,73 29,40 27,58

YHTEISPISTEET 78,26 34,17 69,81 78,67 83,10 77,14 86,19 78,52 73,04 84,46 82,79 90,21 85,19 90,37 80,56 80,89 76,40 87,68 79,54 79,85 50,05 57,54 75,69 79,14
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OSA-ALUE 1

Vaatimus

Referenssityönäyte osoittaa, että tekijä on
ymmärtänyt konseptin ja pystynyt toteuttamaan

konseptin poikkeuksellisen erottuvalla tavalla.
Tekijä on kyennyt käyttämään tuoreita ilmaisuja ja

keinoja, kuitenkaan unohtamatta strategista
tavoitetta konseptin taustalla.

Konsepti lähestyy tavoitettaan raikkaasta
näkökulmasta ja tuo uutta näkökulmaa

käsiteltävään teemaan. Konsepti herättää uusia
ajatuksia vastaanottajassa. Tekijän tapa käsitellä

asiaa ei ole ilmeinen.

Viestintäkonsepti on huomioinut tavoitellut
kohderyhmät ja pystyy herättämään kyseisissä

kohderyhmissä ajatuksia tai tunteita sekä
sitouttamaan heitä konseptin edellyttämällä

tavalla.

Valitut kanavat ja keinot soveltuvat kyseiselle
kohderyhmälle ja kanavavalikoima tavoittaa heidät.

Kanavavalinnat ovat perusteltavissa.

Konsepti on saavuttanut sille asetetut tavoitteet.
Konseptin lukuina ilmoitetut tulokset ovat

vaikuttavia.
Tässä pyydetään ilmoittamaan kampanjan

näkyvyys-, tavoittavuus- ja sitoutuneisuusluvut
tai kuvailemaan muut vastaavat tulokset.

Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu.

Portfolio pystytään toistamaan
ruudunlukuohjelmilla ymmärrettävästi.

Visuaaliset keinot ovat helposti hahmotettavia ja
värikontrastit riittäviä.

Tarjojaja Erottuvuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Oivaltavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Kohderyhmien puhuttelu ja sitouttaminen

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Kanavien ja keinojen soveltuvuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Asetettujen tavoitteiden saavuttaminen

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Tekstisisällön saavutettavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Tekninen saavutettavuus

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Visuaalinen saavutettavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B

AavaBang Oy

Erinomaisen tuore konsepti ja uusi lähestymistapa.
Konseptissa on käytetty erottuvaa ja ajassa olevaa
ilmaisua, vahva yhteys strategisiin tavoitteisiin. /
Konseptissa on toteutettu hyvin tilaajan toiveet ja

konsepti on selkeä, vahva sidos stragegisiin tavoitteisiin.

6 6

Pääviestit ovat hyvin hiotut. Käytetty oivaltavia
keinoja, joilla on huomioitu vastaanottajat. /
Käsittelytapa on kohderyhmät  huomioiva ja

positiivinen. Pääviestit kiteytetty ja kohderyhmälle
sopivat.

7 6

Tavoitteet ovat selkeät ja on tehty hyvät
kohderyhmämäärittelyt. Konseptin kohderyhmiä on

osallistettu vahvasti ja saatu tuloksena hyviä
narratiiveja ja näin kohderyhmiä on pystytty

puhuttelemaan vahvasti.  /
Huolellista ja toimivaa taustatyötä kohderyhmien
valinnassa. Hyödynnetty asiakasarkkityyppejä ja -

tutkimuksia. Konseptin pohjana tietämys siitä, mitkä
asiat ovat kohderyhmälle merkityksellisiä. Kohderyhmät

rajattu tavoitteellisesti.

1 4

Konseptia ja viestejä on testattu ensin huolella, jotta on
varmistuttu niiden toimivuudesta. Jalkauttaminen on

varmistettu osallistavilla työpajoilla ja valmennuksella.
Henkilöstön vahva osallistaminen on ollut erinomaisen

tuloksekas keino. Tulosten perusteella keinot ja kanavat
ovat olleet erinomaisen toimivia ja saaneet tavoitellut

kohderyhmät tekemään haluttuja toimenpiteitä. /
Keinot puhuttelevat kohderyhmiä erinomaisesti ja

oivaltavasti. Valittu soveltuvia, kohderyhmän suosimia
kanavia ja ympäristöjä. Käytetyt keinot hyvin

mietittyjä. Konseptissa hyödynnetty vertaisten aitoja
kokemuksia, jotka kohderyhmälle merkityksellisiä.

Etsitty vastauksia kohderyhmän haastaviin kysymyksiin
ja tuettu kohderyhmää tunnetasolla.

2 3

Konseptin tavoitteet ovat täyttyneet selkeästi.
Ilmoitettu useita vakuttavia tuloksia. / Toivottuihin

tavoitteisiin on päästy. Kampanjaluvut ilmoitettu
selkeästi.

6 6

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on todella pientä ja  tekstimassaa on paljon.

Paljon erilaisia leikkauksia. /Hyvä, selkeä fontti
tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta riviväli on todella

pientä ja  tekstimassaa on paljon. Paljon erilaisia
leikkauksia.

7 7 Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.

1 1

Kiitettävä, kuitenkin kuvien asettelu päällekäin
vaikeuttaa hahmotettavuutta ja osa kuvista todella

pieniä./Kiitettävä, kuitenkin kuvien asettelu päällekäin
vaikeuttaa hahmotettavuutta.

7 7

Avidly Oyj

Konsepti ei ole erottuva vaan tavanomainen, siinä ei
käytetä tuoreita ilmaisuja. / Perinteinen näkökulma,

projektin esittely jää myös vajaaksi. Stateginen kytkös
avattu lyhyesti.

9 11

Raikkaita ajatuksia ja monia hyviä yksityiskohtia mutta
kokonaisuus ei kuitenkaan erityisen tuore. / Konseptista

uupuu raikkautta. Toteutuksen näkökulma on melko
perinteinen.

12 16

Kohderyhmiä ei kerrottu tai tarkennettu materiaalissa.
/ Kohderyhmiä ei avattu tai ilmaistu perehtyneisyyttä.

Ajatuksena hieno mutta kohderyhmien puhuttelua
vaikea arvioida.

17 14

Kuvattu hyviä kanavia eri kohderyhmille monipuolisesti
ja perustellen. Konseptissa on käytetty useita keinoja,

mutta tarkempi analyysi puuttuu. / Kuvattu tarkemmin
koko prosessia, ei niinkään kampanjaa. Eritelty

käytettyjä kanavia ja keinoja, jotka tarkoitukseen
sopivia.

8 8
Kampanjan tuloksellisuutta vaikea arvioida, tuloksia ei
kuvailla eikä ilmoiteta luvuin. / Tulokset eivät selkeitä

eikä niitä ole avattu luvuin.
18 18

Kiitettävä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla ja
rivivälillä. Mutta tekstimassaa on paljon.

Vaikealukuinen fontti. /Kiitettävä, selkeä fontti
tarpeeksi suurella pistekoolla ja rivivälillä. Mutta

tekstimassaa on paljon. Vaikealukuinen fontti.

4 4

Kiitettävä, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla,
mutta kuvat todennäköisesti merkattu koristeiksi, niissä

ei ollut ALT-tekstejä. /Kiitettävä, lähes virheetön tulos
tarkistustyökalulla, mutta kuvat todennäköisesti
merkattu koristeiksi, niissä ei ollut ALT-tekstejä.

6 6

Erinomainen, helposti hahmotettava työ, mutta kuvien
sisältöä vaikea hahmottaa. /Erinomainen, helposti
hahmotettava työ, mutta kuvien sisältöä vaikea

hahmottaa.

4 5

Carole Strategies Oy
Konsepti on ennalta-arvattava ja tyypillinen. Sen

suhdetta strategiaan ei kerrota. / Visuaalisesti hyvä,
mutta jokseenkin ennalta-arvattava.

15 13

Lähestymistapa on odotettavissa oleva sekä pääviestien
että kuvien osalta. Konsepti ei herätä tunteita./

Kohtalaisesti oivaltava, toteutuksessa on yhdistetty ei-
tyypillisiä ajatuksia kokemukseksi.  Sitouttava viesti ja

toteutuksessa on käytetty tuoreita ideoita.

14 9

Kohderyhmiä ei analysoida ja työn perusteella ei voida
arvioida kunnolla puhuttelevuutta kohderyhmille. /

Kohderyhmät kerrottu, ei kuitenkaan tarkemmin
kuvailtu sitouttamista tai puhuttelua.

15 8

Materiaalin perusteella on vaikea hahmottaa
kohderyhmien sitoutuneisuus tai kanavien ja keinojen
toimivuus. Työssä luetellaan tekoja, kuvaus ei vastaa

arviointikriteereihin. / Kanavien ja keinojen sijaan
listattu tekoja. Kohderyhmien puhuttelevuutta vaikea

arvioida.

13 15

Konseptin tavoitteiden saavuttaminen on epäselvää,
sillä lukuja ei ilmoitettu. Tulosten kuvaus on lyhyt ja

puutteellinen, lisäksi tulokset eivät ole mitattavia tai
vastaavia. / Konseptin avaaminen jää hieman vajaaksi,

joitain tuloksia on ilmoitettu sekä pistemäisiä
esimerkkejä toteutuksesta.

11 10

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla.
Tekstimassaa on paljon. Tekstimassaa tikkukirjaimilla.

Kaksipalstaisuus ja haastava lukujärjestys. / Hyvä,
selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla.

Tekstimassaa on paljon. Tekstimassaa tikkukirjaimilla.
Kaksipalstaisuus ja haastava lukujärjestys.

7 7

Tyydyttävä, otsikoissa ongelmia eli tylit puuttuvat.
Kuvissa on ALT-tekstejä, mutta eivät ole kuvaavia.

/Tyydyttävä, otsikoissa ongelmia eli tylit puuttuvat.
Kuvissa on ALT-tekstejä mutta eivät kuvaavia.

11 10

Kohtalainen, paljon tekstiä erivärisillä väropohjilla,
kuvat ovat melko pieniä. Kuvien päällekkäisyys. /

Kohtalainen, paljon tekstiä erivärisillä väropohjilla,
kuvat ovat melko pieniä.  Kuvien päällekkäisyys

15 16

Drama Queen
Communications

Erinomainen ja onnistunut, ihastuttavan selkeästi
erottuva konsepti. Visuaalisesti tuore ja raikas. Selvä

yhteys strategisiin tavoitteisiin / Erinomaisesti erottuva
konsepti ja selkeä viesti, taitavaa strategisten
tavoitteiden ja tekojen yhdistämistä.  Tuore ja

konkreettinen tapa lähestyä ylätason teemaa, vahva
yhteys strategisiin tavoitteisiin.

5 4

Konsepti on selkeä, looginen ja raikas. Laadukas
visuaalisuus tulee konseptin esittelyssä esiin hyvin. /
Oivaltava kosepti ja poikkeukselliset kumppanuudet.

Tapa käsitellä tietoa on uusi ja poikkeuksellinen.

4 5

Ansaitun median näkökulmasta on pystytty sitottamaan
ja onnistuttu projektissa. Erittäin oivaltava ja huomoi

nousevat trendit ja teemat sekä kohderyhmien
ajatukset. Vaikuttajat on huolella valittu kohderyhmän
mukaisesti.  / Suuri yleisö oli hyvin kohdennettu ja sen

osalta saavutettiin laajaa huomiota. Päättäjien
sitoutuminen ei käy aineistosta ilmi.

2 7

Kanava- ja keinovalikoima on erittäin kattava ja
monipuolinen. Kohderyhmien sitouttamiseksi on

tuotettu karttapalveluja, artikkeleita ja vinkkejä.
Sosiaalisessa mediassa on käytetty monipuolisesti

vuorovaikutteisia ja sitouttavia keinoja. / Konseptin
ytimessä keinona on itse teko, joka on vaikuttava ja
kiinnostava. Mukana olevien yritysten omia kanavia
hyödynnettiin kampanjan tukemiseksi. Räätälöityjä

sisältöjä saatiin onnistuneesti esiin valtakunnallisissa ja
paikallisissa medioissa ja lehdissä.

1 4

Toteutuminen ilmoitettu selkeästi ja päästy
tavoitteisiin. Selkeä kokonaiskonsepti. / Tavoitteiden
saavuttaminen selkeästi todennettu, erinomainen ja

selkeä tavoitteiden savuttaminen

4 5

Välttävä, haastava lukujärjestys, fontti on välillä pientä,
samoin rivinvälit. Lauseissa käytetty eri leikkauksia ja

fonttikokoja. /Välttävä, haastava lukujärjestys, fontti on
välillä pientä, samoin rivinvälit. Lauseissa käytetty eri

leikkauksia ja fonttikokoja.

17 17

Tyydyttävä, otsikoissa ongelmia ja  kuvien ALT-tekstit
suppeita. Sarkainongelmia. /

Tyydyttävä, otsikoissa ongelmia ja  kuvien ALT-tekstit
suppeita. Sarkainongelmia.

11 10

Kohtalainen, kuvien päällekäisyys, sekavuus sekä koko
vaikeuttavat hahmottamista. Tekstiä paljon

väripinnoilla./
Kohtalainen, kuvien päällekäisyys, sekavuus sekä koko

vaikeuttavat hahmottamista. Tekstiä paljon väripinnoilla

15 16

Hansdotter Oy

Lähestymistapa on sympaattinen, mutta enemmän
perinteinen kuin erottuva tai oivaltava. Kyseessä ehkä

markkinointisuunnitelma enemmän kuin konsepti. /
Konseptissa on positiivinen ajatus ja raikas idea,

toteutus on hyvä. Olisi kaivannut lisää erottuvuutta ja
tuoreempaa twistiä.

14 10
Hyvin perinteinen toimintatapa. Tunnistettavia teemoja
jotka tukevat kampanjaa / Yksittäisiä oivaltavia ideoita,

kokonaisuus kuitenkin perinteinen.
15 12

Ei erityistä kohderyhmäalyysiä tai kohderyhmien
erottelua. Onnistuu kuitenkin herättämään tunteita. Ei
kerrottu kohderyhmien sitouttamisesta./Kohderyhmää

hieman tarkennettu, kuitenkin pyritty sitouttaman
kaikkia, ei jotakin tiettyä kohderyhmää erityisesti.

13 15
Konsepti ilmentyi lähinnä markkinoinnissa/ Voi vedota

kohderyhmään, ei selkeästi arvioitavissa. 15 13
Ei lukuja tai muita selkeitä tuloksia, tuloksia vaikea

arvioida/
Tavoitteissa ei selkeitä tuloksia

14 14

Kohtalainen. Tekstimassaa on paljon. Rivivälit
vaihtelevat paljon, välillä se on liian pientä. Tekstin

erikokoiset palsakoot erisivuilla haastavat lukijaa. /
Kohtalainen. Tekstimassaa on paljon. Rivivälit

vaihtelevat paljon, välillä se on liian pientä. Tekstin
erikokoiset palsakoot erisivuilla haastavat lukijaa.

15 15
Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole

ruudunlukijalla saavutettava. 14 14

Kiitettävä, kontrastit hyvät, visuaalisesti selkeä,
selkeästi jaoteltu. Tekstiä väripinnoilla. / Kiitetävä,

kontrastit hyvät, visuaalisesti selkeä, selkeästi jaoteltu.
Tekstiä väripinnoilla.

7 7

Hill and Knowlton
Finland Oy

Kampanja on todella puhutteleva ja erottuva. Uutta ja
ehkä hämmentävääkin asiaa on pystytty

pehmentämään poikkeuksellisen erottuvalla
kampanjapuheen sävyvalinnalla - ja samaan aikaan on

pystytty olemaan kielellisesti kiitettävän selkeitä. Myös
visuaaliset valinnat erinomaiset, kampanjan yhteys

strategisiin tavoitteisiin erittäin vahva. / Monitahoista
ongelmaa ja vaikeaa teemaa lähestytty erottuvalla ja

toimivalla viestintäkonseptilla, joka on kiitettävän
tehokkaasti räätälöity eri kohderyhmien tarpeisiin. On
otettu käyttöön tuoreita keinoja, jotka selkeästi ovat
vaikuttaneet kohderyhmän toimintaan ja ajatteluun.

Selkeä yhteys strategisiin tavoitteisiin.

1 1

Konseptiin sisältyy toimivia ideoita, jotka ovat tuoreita
ja joihin kytketty tärkeitä, epätavallasia teemoja./

Konsepti on monitahoinen, jossa vaikeita asioita
pystytty määrittelemään poikkeuksellisen hienosti.

1 1

Konseptin kohderyhmä on ollut laaja. Keinot ja kanavat
ovat tavoittaneet kohderyhmät hyvin ja viestit ovat

kohderyhmän kannalta selkeitä ja informatiivisä.
Nuorempiin kohderyhmiin on kiinnitetty erityistä
huomiota ja käytetty heille soveltuvia keinoja. /

Selkeästi määritellyt kohderyhmät. Kohderyhmien
osalta tehty paljon syvällistä taustatutkimusta, jonka

myötä tunnistettu haasteita ja kehitetty ratkaisuja
osana konseptia. Huomioitu pääkohderyhmien erilaiset
tarpeet, joihin tarjottu monipuolisia sisältöjä ja keinoja.

5 1

Kanavat ja keinot erinomaisesti valittu tavoitteisiin
nähden. Perinteisen harrastuksen rinnastaminen uuteen

asiaan oli tuore keino, joka herätti kohderyhmissä
huomiota. Animaatiot ja opetusvideot toimivia ja hyvin

perusteltuja. Kampanjalle saatu hyvin laaja näkyvyys
käyttämällä erittäin monipuolisia keinoja./ Erinomainen
kanava ja keinovalikoima tavoitteisiin nähden. Mukaan

on saatu laaja joukko merkittäviä
yhteistyökumppaneita tukemaan tavoitteita.

Nuoremmille kohderyhmille on kehitetty uudenlaisia
innostavia osallistamisen keinoja ja hyödynnetty

pelillisyyttä. Keinovalikoima sisälsi paljon erilaisia
materiaaleja, pohjia ja opetuspolun. Konsepti sisälsi

myös jalkautumista kohderyhmien pariin,
suunnittelukilpailun ja tapahtuman.

3 1

 Tulokset kuvailtu selkeästi ja ilmoitettu luvuin.
Konsepti on saavuttanut tavoitteet hyvin./

Tulosten mittaaminen kuvailtu tarkasti. Lukuina
ilmoitetut tulokset vaikuttavia. Konseptin tavoitteet

saavutettu selkeästi.

2 1

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla.
Tekstimassaa on paljon. Kaksipalstaisuus ja haastava

lukujärjestys. /
Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla.

Tekstimassaa on paljon. Kaksipalstaisuus ja haastava
lukujärjestys.

7 7
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1

Hyvä, mutta tekstiä erivärisillä väropohjilla, kuvat ovat
melko pieniä. / Hyvä, mutta tekstiä erivärisillä

väropohjilla, kuvat ovat melko pieniä.
11 12

Jenga
Markkinointiviestint
ä Oy

Kyseessä enemmän viestintäsuunnitelma kuin
viestintäkonsepti, pääviestit selkeitä, ei erottuvuutta

tai tuoreutta. /Perinteinen viestintäsuunnitelma, ei
erottuvuutta Ei konseptia erotettavissa vaan

suunnitelma. Konsepti perinteinen.

16 16
Perinteinen, mutta varma toteutus. /

Perinteinen ja tavanomainen toteutus. 13 16

Kohderyhmät määritelty. Kohderyhmät huomioitu
konseptissa. Sitouttavuuus ei arvioitavissa.

/Kohderyhmät määritelty. Konseptin kohderyhmien
tavoittavuus ei arvioitavissa.

11 11

Kanvien ja keinojen perustelu epäselvää/Viestit oli
selkeät. Keinoja ja kanavia oli kerrottu mutta ei

analysoitu
Ei perusteltu valintoja kohderyhmittäin, oli kuvattu

irtonaisia toimenpiteitä

17 12

Tuloksia eritelty suhteessa tavoitteisiin. Tuloksia ei ole
ilmaistu luvuin./

Tavoitteiden saavuttaminen ei selvää, sillä tuloksia ei
ole ilmoitettu luvuin.

16 17

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.

Teksti kokonaan kahdella palstalla, haastaa lukijaa. /
Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta

riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.
Teksti kokonaan kahdella palstalla, haastaa lukijaa.

7 7

Kiitettävä, Lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
Osassa kuvissa on tekstiä, joita lukuohjelma lähtee

lukemaan. / Kiitettävä, Lähes virheetön tulos
tarkistustyökalulla.

6 6
Tyydyttävä, tekstiä on kuvan päällä ja kontrastit eivät

tuo selkeyttä. / Erinomainen, visuaalinen
ymmärrettävyys hyvä.

7 1

Kaiku Helsinki Oy

Kampanja onnistui kiteyttämään kohderyhmäkohtaiset
pääviestinsä kirkkaiksi. Viesti oli erittäin erottuva

suoraviivaisuudessaan ja selkeydessään, näin kampanjan
tavoite pystyttiin saavuttamaan, yhteys strategisiin

tavoitteisiin kirkas. / Kampanjassa onnistuttu
erinomaisesti kääntämään uhka mahdollisuudeksi ja

kutsuvalla viestillä onnistuttu houkuttelemaan yleisö
toimintaan. Erottuvuudessaan huippuluokkaa.

2 2

Konseptissa on löydetty erottautuminen muihin
kilpailijoihin ja hyödynnetty se positiivisella tavalla./

Konseptissa hyödynnetty hienosti osallistaminen
helpolla tavalla ja inhimillistäminen hyödynnetty

keinona toteuttaa kampanjaa.

2 2

Hyvät kohderyhmää puhuttelevat argumentit.
Kohderyhmät on selkeästi analysoitu ja määritety.

Pääviestit on viilattu tarkoin kohderyhmiä
puhutteleviksi. / Konseptin kiteytys kampanjan tekoihin
on erityisen ajatuksia herättävä ja toimintaan kutsuva.

Haastekampanja innosti kohderyhmää laajasti ja sai
ihmiset tekemään tavoiteltuja tekoja. Nuorempaa

kohderyhmää tavoitettiin kampanjan hahmon avulla.

3 2

Tarkoituksenmukainen ja erinomaisesti strategian
kanssa linjassa oleva kanava- ja keinovalikoima. Some-

postaukset ja sisällöt tarkasti kohdennettuja.
Avainkohderyhmää tavoitettu prosessin eri vaiheissa.

Keinoja ja kanavia olisi voinut kuvat tarkemminkin.
/Tarkoin valitut keinot ja kanavat. Konsepti on

kohderyhmälle innostava ja kannustaa eri kanavissa
tekoihin. Osallistaminen somessa ja verkkosivuilla on

ollut onnistunutta. Mediayhteistyöhön on saatu
sitoutettua merkittävä kumppani, mikä on tukenut

kampanjan näkyvyyƩä vahvasƟ. 

4 2

Konseptissa on ymmärretty tavoitteet ja käytetty
saavuttamiseen nimenomaan erottuvia asioita./Konsepti

on toimiva ja tavoitteisiin on päästy
Tulokset mittavia

3 3

Kiitettävä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla.
Mutta riviväli pieni ja monipalsaisuus muutamilla sivulla

haastaa lukujärjestystä/
Kiitettävä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla ja

rivivälillä. Mutta riviväli pieni ja monipalsaisuus
muutamilla sivulla haastaa lukujärjestystä

4 4
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1

Kontrastit hyvät, visuaalisesti erinomainen, kuvat
olisivat voineet olla isommat. /Kiitettävä, selkeästi

jaoteltu, kuvat selkeästi aseteltu mutta kuvat olisivat
voineet olla isommat.

1 7

Kaski Creative
Agency Oy

Edukseen erottuva, lämmin ja muista erottuva viesti.
Myös visuaalisesti vahvaa värimailman erottuvuutta

tukee tyylikkkään yksinkertainen toteutus, vahva sidos
strategiaan. / Erottuva idea, jota erinomaisesti tukee
visuaalisesti tuore ilmaisu. Selkeä yhteys strategisiin

tavoitteisiin.

4 5

Selkeä, yksinkertainen, mutta oivaltava
konseptitoteutus, joka jää mieleen. / Konsepti on

toimiva ja hyödyntää kekseliäästi sanallisen ja
visuaalisen viestin yhdistelmää.

5 4

Kohderyhmät tunnistettu hyvin ja pystytty herättämään
ajatuksia ja tunteita sekä sitouttamaan toimintaan. /
Kohderyhmien erittely riittävää, vaikka ei erityisen

tarkkaa. Onnistuttu herättämään kohderyhmissä
ajatuksia ja sitouttamaan.

4 13

Kanava- ja keinovalikoima on taitavasti rakennettu
tukemaan viestinnällistä avaintavoitetta. Niiden

käyttöä olisi voinut avata vielä tarkemminkin. Keinona
rinnastus toiseen elämänalueeseen sekä keskeisten

toimijoiden käyttö päähenkilöinä on tulosten
perusteella ollut toimiva konsepti./ Kanavat ja keinot
tarkoituksenmukaisia ja niiden avulla on osattu luoda

keskustelua. Tärkeimpiä kohderyhmiä on merkitty
suoraan julkaisuihin ja haastettu keskusteluun mukaan.

Näkyvyys perinteisessä mediassa on ollut vahvaa.
Kampanjassa hyödynnetty kohderyhmälle tärkeitä
arvoja onnistuneesti. Keinoja ja kanavia olisi voinut

avata vielä tarkemmin.

7 6
Ylittivät tavoitteet. Tulokset konkreettisia ja selkeästi

ilmaistu./
Tavoitteet saavutettu. Tulokset oli ilmaistu selkeästi.

5 4

 Fontti ja riviväli ovat riittävät, mutta fontti on todella
vaikealukuista. /

 Fontti ja riviväli ovat riittävät, mutta fontti on todella
vaikealukuista.

7 7
Kiitettävä, mutta ei ALT-tekstejä kuvissa./ Tyydyttävä,
kuvat myös merkitty koristeiksi ja taulukkoa ei pysty

toistamaan ruudunlukijalla.
6 10

Erinomainen, selkeä ja helposti hahmotettava. Osa
kuvista kuitenkin pieniä. Taustan väri voi tuottaa

hahmotusongelmia/ Kiitettävä, kuvissa päällekkäisyyttä
ja osa niistä on pieniä.

4 7

Kreab Oy

Referenssityönäytteenä olevaa konseptia on kuvattu
melko niukasti, joten konseptin erottuvuus pääviestin,

ilmaisujen ja keinojen osalta  jää hämäräksi. /
Konseptian ja tulosten erottuvuutta sekä ilmausten ja

keinojen tuoreutta on haastava arvioida.

19 19

Konseptikuvaus on suppea, oivaltavuus tai uutuus
puuttuu. Valintoja ei ole perusteltu.

/Konseptikuvauksesta ei käy ilmi oivaltavuus tai uutuus.
Konseptissa ei perustella valintoja.

19 19

Kohderyhmiä ei ole kuvattu tarkasti, joten niiden
puhuttelua tai sitoutumista on haastava arvioida. /
Kohderyhmiä ei ole tarkennettu, joten ajatusten ja
tunteiden herättämistä tai sitouttamista hankala

arvioida.

19 19

Kanavia ja keinoja ei ole kuvattu riittävällä
tarkkuudella. / Kanavia on mainittu, mutta

kanavavalintojen onnistumista ja tavoitteiden
toteutumista ei voida arvioida.

18 18

Konseptia ja tavoitteita ei ole kuvattu riittävällä
tarkkuudella, joten tuloksia ei pystytä arvioimaan. /

Konseptia ja tavoitteita ei ole kuvattu riittävällä
tarkkuudella, joten tuloksia ei pystytä arvioimaan.

19 19

Erinomainen. Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu. /Erinomainen.

Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu

1 1
Kiitettävä, helppo toistaa lukijalla. Otsikoissa ongelmia
lukijalla./Kiitettävä, helppo toistaa lukijalla.Otsikoissa

ongelmia lukijalla.
6 6

Erinomainen, helposti hahmotettava ja
selkeä./Erinomainen, hyvin hahmotttava ja kontrastit

hyvät.
1 1

Miltton Oy

Erittäin puhutteleva, erottuva ja tunteisiin vetoava
kampanja, joka onnistui avaamaan ja kiinnittämään
huomion merkityksellisiin asioihin.  Pääviesti ei jätä
kylmäksi. / Erinomainen kampanja, toteutus erittäin
selkeä ja taustalla oleva ajatus palvelee strategisia

tavoitteita erinomaisesti.

3 3

Ajattelemaan houkutteleva toteutus. Vahva ja ajatuksia
herättävä oivaltava konsepti, visuaalisuus hyödynnetty

vahvasti. / Konseptin pääviesti ja sen kytkeytyminen
henkilöihin ja muuntautuminen konseptin eri vaiheissa

on toteutettu oivaltvasti.

3 3

Kohderyhmää optimoitu kampanjoiden edetessä.
Sitouttaminen onnistunut koska teema jäänyt elämään

myös aktiivisen kampanjan jälkeen. / Erinomaisesti
onnistunut tapa sitouttaa sekä herättää uusia ajatuksia
ja tunteita teeman osalta epätavallisille kohderyhmille.

6 3

Konseptin toimivuutta varmistettu toimintaympäristön
analyysillä ja työpajatyöskentelyllä avainhenkilöiden

kanssa. Järjestetty sisäisiä tilaisuuksia sitouttamiseksi.
Kanava- ja  keinovalikoima soveltuva tavoitteisiin
nähden. Onnistunut keulakuvan valintan tulosten

valossa. /Konseptin ytimekäs pääviesti vetoaa
kohderyhmälle merkitykselliseen ja tärkeään asiaan.

Sidosryhmille tarjottu monipuolinen materiaali
käyttöön. Osallistamisen keinot onnistuneita ja

järjestösektori lähtenyt kampanjaan hienosti mukaan.

5 5

Tavoitteet saavutettu ja ylitetty, tulosten ilmaisu
hieman suppeaa. / Tulokset oli ilmoitettu hyvin ja

tavoitteet täyttyivät, saivat aikaan säästöjä asiakkaille.
Poikkeuksellinen tulos alalla.

1 2

Kiitettävä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla ja
rivivälillä. Mutta tekstimassaa on paljon. Kuva menee

tekstin päälle/
Kiitettävä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla ja

rivivälillä. Mutta tekstimassaa on paljon. Paljon eri
fonttileikkauksia.

4 4
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1

Kontrastit hyvät, visuaalisesti erinomainen, selkeästi
jaoteltu, kuvat selkeästi. / Kontrastit hyvät,

visuaalisesti erinomainen, selkeästi jaoteltu, kuvat
selkeästi.

4 5

Oy SEK Ab

Viesti oli erottuva ja toimiva, negatiivinen asia
käännettiin taidolla positiiviseksi. Oli hyvin kytketty

strategiaan. / Selkeä ja erottuva konsepti, viesti
kiteytetty hyvin. Vahvuutena henkilökohtainen

puhuttelu enemmän kuin erottuvuus. Selkeä yhteys
strategisiin tavoitteisiin.

8 8

Oivaltava, asiakkaan kokemaan negatiivisuuteen
vastataan postitiivisuudella, raikkaalla tavalla. / Viesti

tukee yhteisöllisyyttä ja asetettuja tavoitteita.
Konseptissa puhuttelee henkilökohtaisuus, ei niinkään

erottuvuus.

6 10

Sitouttaminen ja puhuttelu onnistunutta. Kohderyhmän
kokema ärtymys on otettu todesta ja heille on

onnistuttu kertomaan hankalan tilanteen syyt sekä
kääntämään tunnetila positiivisemmaksi. Kohderyhmää

on menestyksekkäästi sitoutettu toimintaan.  /
Konseptilla haluttiin vaikuttaa sisältä ulospäin eli

sisäisistä kohderyhmistä käsin ja siinä onnistuttiin.
Konsepti on tulosten valossa puhutellut ja sitouttanut
tavoiteltuja kohderyhmiä. Tempauksella on onnistuttu
herättämään kohderyhmissä innostusta ja positiiviisia

tunteita.

7 5

Kanavissa ja keinoissa on ajateltu asiaa uudesta
tulokulmasta ja asiakkaat tavoitettu oikeassa

vaiheessa. Laadittu laaja Q&A-patteristo palvelemaan
kohderyhmien tarpeita. Onnistunut huumorin

hyödyntäminen asiakkaalle harmillisen tilanteen
käsittelyssä.  / Kanavissa ja keinossa osallistettu hyvin.

Ilmiö on jäänyt elämään. Järjestösektori lähtenyt
hienosti mukaan. Tuotettu monipuolisia materiaaleja.

6 7 Tulokset kuvailtu ja joitain lukuja ilmoitettu. / Tulokset
kuvailtu ja joitain lukuja ilmoitettu.

7 8

Välttävä, sillä tekstimassa on kohtuuton ja rivivälit ovat
pieniä. Fontti on välillä todella pientä. Fontti on välillä
todella vaikealukuista. Looginen lukujärjestys tuottaa

haasteita. Taulukot ja aikajanat haasteellisia. /
Välttävä, sillä tekstimassa on kohtuuton ja rivivälit ovat

pieniä. Fontti on välillä todella pientä. Looginen
lukujärjestys tuottaa haasteita. Taulukot ja aikajanat

haasteellisia.

17 17 Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole
ruudunlukijalla saavutettava.

14 14

Välttävä, tekstiä paljon kuvien päällä, kontrastit
vaikeita. Osa kuvista todella pienellä ja vaikeasti

hahmotettavia kokonaisuuksia / Välttävä, tekstiä paljon
kuvien päällä, kontrastit vaikeita. Osa kuvista todella

pienellä ja vaikeasti hahmotettavia kokonaisuuksia.

19 19

Unfair Lean
Marketing

Simppeli, ei erottuva, kuitenkin siistin selkeä, ilme on
raikas. / Konseptia ei avattu riittävästi. Konseptin

yhteys yhtiön strategiaan jää ilmaan.
11 12

Konsepti selkeä, ei kuitenkaan erotu pääviesteiltään tai
visuaalisuudeltaan. /

Materiaalista on pääteltävissä ilmaisut mutta viesti jää
lukijalle epäselväksi.

11 15

Jäätiin kaipaamaan konseptin ja kohderyhmien esittelyä
ja erottelua, kohderyhmiä ei avata juurikaan. /

Kohderyhmiä ei avata riittävästi, kohderyhmät on
määritelty mutta niitä ei tuoda riittävästi ilmi

esittelyssä.

18 18

Kanava- ja keinovalintojen tarkemmat perustelut sekä
tavoitteet jäivät puuttumaan, perustelujen kautta myös
tulokset olisivat avautuneet tarkemmin.  / Kohderyhmät

ja kanavat mainitaan kirkastetuiksi, mutta niitä ei
avata materiaalissa tarkemmin.  Tulosten tulkinta

tämän vuoksi vajavaiseksi, vaikka niitä on ilmoitettu.

14 15

Konseptia vaikea arvioida koska taustaa ja tarkoitusta
ei kiinnitetä strategiaan. Raportoitu näkyvyyttä mutta

ei näkyvyyden suhdetta kampanjan tavoitteisiin.
Startegisten tavoitteiden saavuttamista vaikea

arvioida. / Hyviä tavoitteita, tuloksia vaikea yhdistää
toteutukseen.

8 12

Hyvä. Riviväli riittävät, mutta fontin koko pientä, joka
haastaa lukemista. Myös monipalstaisuus luo oman

haasteen. /
Hyvä. Riviväli riittävät, mutta ja fontin koko hyvä. Myös

monipalstaisuus ja kursiivi luo oman haasteen.

7 7 Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole
ruudunlukijalla saavutettava.

14 14
Hyvä, mutta tekstiä erivärisillä väripohjilla, kuvissa
päällekkäisyyttä. / Hyvä, mutta tekstiä erivärisillä

väripohjilla, kuvissa päällekkäisyyttä.
11 12

Valve Branding Oy
Kärkiviesti on vaikeaselkoinen, konsepti ei ole erottuva.

/ Konsepti vastaa kyllä asiakkaan tarpeisiin, mutta ei
sisällä uutta tai tuoretta näkökulmaa.

17 17

Konsepti ja viesti kaipaa tiivistämistä ja selkeyttämistä.
/

Osa ideoista on raikkaita, joilla vedottu nuoreen
kuulijakuntaan. Huomioitu myös  erilaisia näkökulmia.

18 8

Kohderyhmät määritelty mutta sitouttamista tai
puhuttelua ei määritelty. Kärkiviestin tulisi olla lukijalle
ja kohderyhmilleen vetoavampi, nyt ei vetoa tunteisiin

tai herätä ajatuksia. / Kohderyhmät ilmeisiä mutta
kuvattu selkeästi, vaikuttajamarkkinointia käytetty

hyvin ja siellä onnistuttu. Paljon osallistamista ja
huomioitu erilaisia näkökulmia.

14 6 Kanavat ja keinot eivät kohtaa kohderyhmiä. / Työssä
käytetty monipuolisia keinoja.

16 10
Sisäistä ristiriitaa tavoitteiden ja kohderyhmie välillä.
Tulokset vaatimattomia panoksiin nähden./ Tavoite on

tärkeä ja siinä on onnistuttu.
10 9

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.
Monipalastaisuus ja lukujärjestys ovat haastavia.  /

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.
Monipalastaisuus ja lukujärjestys ovat haastavia.

7 7 Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. /
Kiitettävä, tarkistustyökalu löysi muutamia virheitä.

1 1
Hyvä mutta tekstiä erivärisillä väripohjilla ja kuvat ovat

melko pieniä. / Hyvä mutta paljon tekstiä erivärisillä
väripohjilla, kuvat ovat melko pieniä.

11 12

Welado Oy

Konsepti esittelee hankkeen ja sen erityisongelman, ei
konseptina erottuva tai tuore. / Sisäisen kehittämisen

konsepti jossa tuetaan yhteisöllisyyttä. Näppärää
tekniikka ja taustalla ajatusta, ei erottuvuutta.

18 18
Tavoitteet selkeät, mutta toteutus on tavanomainen. /
Oivaltava tapa vastata sisäisen viestinnän haasteisiin.

Luova tapa ratkaista viestinnällinen ongelma.
16 7

Kohderyhmät esitelty asiallisesti, toteutus ei kuitenkaan
herätä tunteita. Hyvin rajattu kohderyhmä. /

Kohderyhmiä on puhuteltu, ja osin yllättäviä valintoja
mutta ei kohderyhmiä sitouttavia.

12 12 Sujuvaa perustekemistä, kanavat ja keinot soveltuvat. /
Kanavat on konkretisoitu ja perusteltu.

9 8
Muutama lukuina ilmoitettu tulos, niillä ei kuitenkaan

mitattu vaikuttavuutta. /Joitain tuloksia ilmaistu, joista
kuitenkin vaikea päätellä sitoutuneisuutta.

13 13

Välttävä, sillä tekstimassa on kohtuuton. Rivivälit ovat
todella pieniä. Epäselvissä kuvissa on paljon tekstiä, jota

on vaikea lukea   /
Välttävä, sillä tekstimassa on kohtuuton. Rivivälit ovat

todella pieniä. Fontti on välillä todella pientä.
Epäselvissä kuvissa on paljon tekstiä, jota on vaikea

lukea. Kaksipalstaisuus ja looginen lukujärjestys ovat
haastavia.

17 17 Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole
ruudunlukijalla saavutettava.

14 14
Kohtalainen, kontrastit ja koot ja päällekäisyys luo

epäslvyyttä / Kohtalainen, kontrastit ja koot ja
päällekäisyys luo epäslvyyttä

15 16

Viestintätoimisto
Manifesto Oy

Hyvä konsepti, jonka vahvuus on sen selkeydessä, ei ole
selkeästi erottuva. / Kampanja ja konsepti on selkeä ja

toimiva, ei erottuvalla tavalla.
10 9

Toteutus on tasainen ja perinteinen. Esiin ei tule
erityistä oivaltavuutta. /

Toteutus on tasaisen varma, mutta ilmeinen ja
perinteinen toteutustapa. Konseptista kokonaisuutena

ei nouse esiin erityisyyttä.

10 11

Kohderyhmät on mainittu mutta puhuttelua tai
sitouttamista on hankala arvioida. /

On tunnistettu hyvin kohderyhmät ja puhuteltu heitä.
Kohderyhmät on hyvin valittu.

16 9

Materiaalissa on laajasti esitelty viestinnän vastuita ja
rooleja, periaatteita, sidosryhmiä sekä mittaamisen

periaatteita. Kuitenkaan viestinnän kanavia ja keinoja
ei ole tarkemmin kuvattu tai niiden tuloksia analysoitu.

/  Kanavat ja keinot on kuvattu, mutta niiden
valintaperusteita ei ole kerrottu, ei myöskään

kanavakohtaista vaikuttavuutta.

19 19

Haasteena on, että aineisto ei kerro miten onnistumista
tai sitoutumista mitataan. Tässä ei ole mitattuja

tuloksia, joitain linjauksia on toteutuksen pohjalta
tehty. Jäsentää hyvin tavoitteita ja vastuita ja

toimintamallia mutta konkretia uupuu. / Joitain tuloksia
kuvattu, mutta niitä ei avata tarkemmin eikä juurikaan

kuvailla luvuin.

12 11

Tyydyttävä, isompana ongelmana graafitaulukot,
leipätekstin pienuus ja sekava fontin leikkausvalikoima.

/ Tyydyttävä, lukujärjestyksessä parannettavaa ja
riviväli niukka.

16 16
Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole

ruudunlukijalla saavutettava. 14 14
Tyydyttävä, tekstiä on kuvan päällä ja kontrastit eivät

tuo selkeyttä. / Erinomainen, visuaalinen
ymmärrettävyys hyvä.

18 1

Viestintätoimisto
Selander Co. Oy

Konsepti tukee starategisia tavoitteita mutta ei ole
erityisen erottuva tai tuore. / Konseptista kuvattu vain

pääviestit ja kanavat, ei erityistä oivaltavuutta tai
tuoreutta.

12 15

 Lähestymistapa on perinteinen. Oivaltavuutta vaikea
arvioida, konseptikuvauksen perusteella / Oivaltavuutta
hankala arvioida konseptikuvauksen perusteella. Työssä

ei ole kerrottu tietoa, jolla voisi arvioida toteutettua
ilmaisutapaa.

17 18

Onnistunut puhuttelemaan pääkohderyhmää,
sitouttamisen onnistuminen ei ilmene materiaalista. /

Kohderyhmä on tunnistettu ja tarkka ja se on huomioitu
konseptissa, sitouttamisen onnistumista haastava

arvioida.

9 10

Konsepti liittyy yhteen  kanavaan, jonka tavoittavuus
on hyvä. Kanavavalinnan perustelua kaivattiin  /

Toteutettu monikanavaisesti, kanavavalinnat
perusteltavissa.

12 10
Joitain tuloksia kerrottu, joita ei kuitenkaan voida

arvioida konseptin tuloksina./Joitain tuloksia kuvattu,
mutta niitä ei avata tarkemmin eikä kuvailla luvuin.

15 15

Erinomainen, selkeä lukujärjestys, helppo fontti ja
tarpeeksi isolla, tekstiä on osattu jakaa tasaisesti mikä

helottaa hahmotusta/
Erinomainen, selkeä lukujärjestys, helppo fontti ja

tarpeeksi isolla, tekstiä on osattu jakaa tasaisesti mikä
helottaa hahmotusta

1 1
Työ ei ole ruudunlukijalla saavutettava. / Työ ei ole

ruudunlukijalla saavutettava. 14 14
Kiitettävä, harmaa teksti harmaalla pohjalla voi tuottaa

vaikealukuisuutta osalle. / Kiitettävä, harmaa teksti
harmaalla pohjalla voi tuottaa vaikealukuisuutta osalle.

7 7

Viestintätoimisto
Tulus Oy

Konseptissa tilaajan tarve on hyvin ymmäretty ja
konseptilla on vahva yhteys strategiaan sekä tilaajan

tarpeisiin.  / Konsepti tukee hyvin tilaajan tavoitetta ja
strategiaa. Toteutustapa ei ole kuitenkaan erityisen

erottuva.

7 7

Konsepti on viestintäkehikko, joka tiivistää pääsisällöt
helposti käytettävään muotoon. Toimiva

tarkoituksessaan. /
Konsepti kertoo selkeän viestin lukijalle, mutta se ei

herätä tunteita.

8 13

Kohderyhmät on hyvin määritelty, kuitenkin puhuttelu
ja sitouttaminen jäävät hankalasti arvioitaviksi. /
Konsepti on laaja, tunnistettu kohderyhmät melko

tarkkaan. Työn perusteella ei voida arvioida konseptin
puhuttelevuutta tai kohderyhmien sitoutumista.

10 17

Kanavia ja keinoja sivutaan, mutta niitä olisi voinut
avata tarkemmin. / Useita kanavia mutta

keinovalikoima ei olekovin laaja, toisaalta kohderyhmä
on niin rajattu että puhuttelee tarkasti tiettyjä

henkilöitä.

11 9
Konseptin lopullisia tuloksia ei ole saatavana. / Tulokset

on ilmoitettu ja ne ovat vaikuttavia. 9 7

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.  /

Hyvä, selkeä fontti tarpeeksi suurella pistekoolla. Mutta
riviväli on välillä pientä ja  tekstimassaa on paljon.

7 7
Tyydyttävä, otsikoissa lukuongelmia, ALT-teksteissä

samat tekstit kuin kuvateksteissä. / Tyydyttävä,
muutamia tarkistustyökalun löytömiä virheitä.

11 10
Hyvä, häiritsee kuvien pienuus ja huono tarkkuus,

muuten selkeät kontrastit. / Hyvä, kuvat katkea sivulla,
mutta merkitty oikein.

11 12

Villivisio Oy

Konsepti on ammattitaitoinen, idea kuitenkaan ei ole
erottuva, konsepti ei erityisen laaja tai

poikkauksellinen, mutta on selkeästi sidoksissa
strategiaan ja tavoitteisiin. / Konseptin takana oleva
strateginen tavoite ei ole linjassa esittelyyn nähden.

Konsepti pyrkii kuvaamaan useita asioita mutta vaikea
havaita selkeitä tavoitteita.

13 14

Konseptin tyyli on tyypillinen mutta selkeä, siinä on
myös  raikkaita ideoita mukana. /

Pääviesti jää epäselväksi ja konsepti kaipaisi lisää
terävyyttä.

9 14

Kohderyhmät on väljästi määritelty mutta kuitenkin
tunnistettu. Konsepti ei herätä ajatuksia tai puhuttele

kohderyhmää tunteen kautta, mikä ei lisää
siotutumista. /

Kohderyhmiä on runsaasti ja nitä yritetään palvella
yhdellä pääviestillä, joka ei ole sitouttamisen kannalta

toimivaa. Kuvauksesta ei saa irti informaatiota
kohderyhmien sitouttamisesta.

8 16

Kanavavalikoima on hyvä mutta aika perinteinen.
Kanavien ja keinojen merkityksellisyyttä on vaikea
arvioida työn perusteella. / Kanavat ja keinot jää

maininnan tasolle, soveltuvuutta ei perustella.

10 15

Tuloksia ja tavoitteita ei ole ilmoitettu selkeinä lukuina
joita voisi arvioida. / Tulokset suppeita eivätkä kerro
tavoitteden totautumisesta. Tavoitteet ja teot eivät

kohtaa.

17 16

Erinomainen, selkeä lukujärjestys, fontti tarpeeksi isolla,
tekstiä on osattu jakaa tasaisesti mikä helottaa

hahmotusta/
Erinomainen, selkeä lukujärjestys, fontti tarpeeksi isolla,

tekstiä on osattu jakaa tasaisesti mikä helottaa
hahmotusta

1 1
Kiitettävä, ei virheitä ruudunlukijalla, mutta ALT-tekstit

suppeita. / Kiitettävä, ALT-tekstit erittäin suppeita ja
epäkuvaavia.

6 6

Erinomainen, selkeä ja ymmärrettävä. Kuvat selkeässä
järjestyksessä ja ne ovat riittävän suuria. / Erinomainen,
selkeä ja ymmärrettävä. Kuvat selkeässä järjestyksessä

ja ne ovat riittävän suuria.

1 1

Osio 2Osio 1 Osio 3
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Vaatimus

Referenssityönäyte osoittaa, että suunnittelija on
käyttänyt tehostekeinoja ammattitaitoisesti.

Esimerkiksi värit, sommittelu ja muu ilmaisu on
tuoreella, raikkaalla ja selkeällä tavalla toteutettu.

Konsepti on ajassa kiinni ja lähestyy tavoitettaan
raikkaasta näkökulmasta tuoden uutta

näkökulmaa käsiteltävään teemaan. Konsepti
herättää uusia ajatuksia vastaanottajassa.

Konseptin tapa käsitellä asiaa ei ole tavanomainen.

Viestintäkonsepti on huomioinut tavoitellut
kohderyhmät ja pystyy herättämään kyseisissä

kohderyhmissä ajatuksia tai tunteita sekä
sitouttamaan heitä konseptin edellyttämällä

tavalla.

Valitut kanavat ja keinot soveltuvat kyseiselle
kohderyhmälle ja kanavavalikoima tavoittaa
heidät.Kanavavalinnat ovat perusteltavissa.

Konsepti on saavuttanut sille asetetut tavoitteet.
Konseptin lukuina ilmoitetut tulokset ovat

vaikuttavia.
Tässä pyydetään ilmoittamaan kampanjan

näkyvyys-, tavoittavuus- ja sitoutuneisuusluvut
tai kuvailemaan muut vastaavat tulokset.

Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu.

Portfolio pystytään toistamaan
ruudunlukuohjelmilla ymmärrettävästi.

Visuaaliset keinot ovat helposti hahmotettavia ja
värikontrastit riittäviä.

Tarjojaja Visuaalisuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Oivaltavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Kohderyhmien puhuttelu ja sitouttaminen

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Kanavien ja keinojen soveltuvuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Asetettujen tavoitteiden saavuttaminen

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Tekstisisällön saavutettavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B
Tekninen saavutettavuus

työ A/työ B
SIJA A SIJA B

Visuaalinen saavutettavuus
työ A/työ B

SIJA A SIJA B

All Good Nordic Oy Ei arvioitavissa, visuaalista sisältöä ei ole tuotettu. /
Ei arvioitavissa, visuaalista sisältöä ei ole tuotettu. 23 23

Konsepti on ajassa kiinni ja lähestyy asiaa tuoreesta
näkökulmasta. / Pääviesti ja pääteema ovat tuoreita. 17 17

Kohderyhmä on avattu, muuta materiaalista ei voida
arvioida. /

Kohderyhmä on avattu, muuta materiaalista ei voida
arvioida.

23 23
Valittuja kanavia tai keinoja ei kerrota. /

Viestintä monikanavaista, mutta keinoja ei kerrota. 23 23
Konseptin tavoitteiden saavuttamista ei avata, ei

lukuina ilmoitettuja tuloksia. / Konsepti on saavuttanut
tuloksia, joitain lukuja ilmoitettu.

23 20

Erinomainen. Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu. /Erinomainen.

Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu

1 1
Työ ei ollut ruudunlukijalla saavutettava./ Työ ei ollut

ruudunlukijalla saavutettava. 19 19
Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

AavaBang Oy

Työnäytteen visuaalisuus on kohtalaisen raikas
ilmeeltään, aika tyypillinen mutta selkeä. /

Visuaalisuudeltaan tyypillinen ja tavanomainen, ei
raikkaita tehostekeinoja. Kuvat aitoja ja tuoreita.

17 11

Tavanomainen,  materiaalissa paljon jo aiemmin muualla
nähtyjä elementtejä. Kuitenkin oivallettu hienosti

toimijoiden yhteistyön esille nostaminen,
yhteiskampanjassa on oivaltavuutta. / Konsepti ja
näkökulma on vaisu, oivaltavuutta olisi voinut olla

vähän enemmän. Arviointiryhmän mielestä kyseessä
perinteinen tunnettuuskampanja, jossa ei usia ajatuksia.

13 14

Kohderyhmä hyvin rajattu, sitä ei avattu tai analysoitu
tarkemmin. Sitouttaminen onnistunut. / Konsepti on
huomioinut kohderyhmät, ja pääviestit on muotoiltu

hyvin.

10 6
Kanavavalinnat hyvin perusteltu ja video hyvä / Eri

kohderyhmille kohdennettu erilaisia viestejä, kanavat
hyvin perusteltuja.

5 4

Konsepti onnistunut pienellä kohderyhmällä. Tulokset
hieman yksinkertaisia mutta tuloksellisuus arvioitu

toteutuneen hyvin. / Konsepti on säästänyt asiakkaan
rahaa ja tuonut lisäarvoa ja sitouttamista. Tulokset

vaikuttavia.

4 5
Hyvä, riviväli pieni ja tekstiä on paljon pitkinä

osuuksina. / Hyvä, riviväli pieni ja tekstiä on paljon
pitkinä osuuksina.

13 11 Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.

1 1 Kiitettävä, kuvia hieman päällekäin./ Kiitettävä, kuvia
hieman päällekäin.

10 9

Avalon Oy

Visuaalisuudessa upeita raikkaita valokuvia, mutta ei
muita tehokeinoja tai sommittelua esitetty. / Työn

visuaalinen  ilme ei ollut raikas. Ilmaisu kaipasi
tuoreutta.

7 15

Työ on kokonaisuudessaan kohtalaisen oivaltava;
eläimen käyttö on tyypillistä mutta toimivaa. / Konsepti

on oivaltava, siinä on tavanomainen asia käännetty
hauskaksi ja tekniseksi. Konseptissa arjen hankaluus on

käännetty positiiviseksi asiaksi.

16 6

Kohderyhmien osalta ei ole kerrottu erityisiä
kohdennuksia. / Keulahahmo on vedonnut hyvin
kohderyhmiin. Kohderyhmiä ei ole tarkennettu

juurikaan.

19 12
Monipuoliset ja soveltuvat kanavat ja keinot. / Kanavat

olivat suppeat ja perinteiset. 14 18

Konseptin tulokset on ilmoitettu selkein luvuin mutta
tavoittaminen ei ole vakuuttavaa. / Tilaajan kannalta

tavoitteet eivät ylittyneet, sitouttaminen oli
vaatimatonta.

16 14

Välttävä, lukujärjestys, fonttikoko ja riviväli ovat
vaihtelevia. Vaikeasti luettava taulukko

saavutettavuuden kannalta. / Välttävä, työssä on pieni
riviväli, vaikea lukujärjestys sekä englanninkieliset

pienet kuvataulukot aiheuttavat ongelmia.

21 21
Työ ei ollut ruudunlukijalla saavutettava./ Työ ei ollut

ruudunlukijalla saavutettava. 19 19
Välttävä, kuvien päällekäisyyttä ja kontrasti vaikea. /

Välttävä, kontrasti vaikea saavutettavuuden kannalta,
ohut fontti.

22 22

Avidly Oyj

Monokromaattinen tausta ja ikonit on jo
vanhanaikainen ilme. Raikas värimailma mutta tyyli ei
ajassa kiinni. / Selkeä mutta tyypillinen alan ilme, joka

kuitenkin voi olla tarkoitushakuista sillä valittu
visuaalinen linja tukee viestintää. Sommitteluun olisi

toivottu lisää viimeistelyä. Video upeasti viimieistelty
jossa hieno ympäristö ja värimaailma, toisaalta erottuu

muusta visuaalisesta ilmeestä täysin.

13 12

Konsepti on oivaltava, ei tiedota suoraa palvelun ideaa
vaan lähestyy yksilön tarpiden kautta ja vetoaa siihen.
Oikein hyvää perussuorittamista. / Perinteiseen tuotu

hieman uutta näkökulmaa, konsepti periaatteiltaan
kuitenkin tavanomainen.

12 11
Kohderyhmiä ei kerrottu tai tarkennettu materiaalissa.
/ Kohderyhmiä ei ole avattu tai kuvattu kohdentamista

juurikaan.
17 20

Konseptissa on käytetty useita keinoja, mutta tarkempi
analyysi puuttuu. / Lyhyiden videoiden sarja on toimiva

keino rakentaa tavoittavuutta. Kanavat ja keinot luovat
sitotuneisuutta.

8 14 tavoitteet ylittyivät / tulokset hyviä 8 9
Hyvä, fontti on paikoin pientä ja vaikealukuista. /

Tyydyttävä, fontin leikkaus ja lukujärjestys vaihtelee,
fontti on vaikealukuinen.

13 17 Hyvä, työssä ei ALT-tekstejä ollenkaan./
Hyvä, työssä ei ALT-tekstejä ollenkaan.

13 13 Erinomainen, visuaalisesti ilmeikäs. / Erinomainen, osa
kuvista pienehköjä.

1 1

Carole Strategies Oy

ilmaisu raikas ja selkeä kuitenkin melko perinteinen.
värimaailma voimakas tehostekeino, mutta pelaa

enemmän selkeydellä kuin sommittelullisella
erityisarvolla, simppeli ja tehokas/ Visuaalisuus raskas.
Huomioarvoa haettu värien käytöllä, mutta lopputulos

ei ole tasapainoinen, ei vaikuta kovin
ammattitaistoiselta. Animaatiossa alihyödynnetty

potentiaali.

9 10

Tavanominen konsepti joka ei herätä uusia ajatuksia. /
Konsepti ei ole kovin mietitty tai etenevä, ei

konkretisoitunut teemaan. Työssä yksi pääviesti eikä
muuta sisältöä, sitä toki influensserikampanja tukee.
Erottuva mutta sen mahdollisuuksia ei hyödynnetä

kampanjassa täysmääräisesti.

20 15

Selkeä kohderyhmä ja heille suunnatut hyvät kuvat.
Pääviesti huomioi hyvin kohderyhmät. / Hyödynnetty
tausta-analyysiä ja kuvattu kohdennustapoja valitulle

kohderyhmälle.

9 9
Konseptissa on monipuolinen kanavavalikoima joka on

hyvin perusteltu. / Konseptissa on tavoittava
vaikuttajakampanja.

6 13
tavoitteet ylitetty / tulokset ei onnistuneita, ei

onnistunut osallistamaan, ei purrut kohderyhmään,
myynnissä ok tulokset osittain

6 13
Hyvä, pienissä teksteissä on pieni riviväli ja

kaksipalstaisuus ei ole lukijalle paras. / Erinomainen,
kuitenkaan kaksipalstaisuus ei ole lukijalle paras.

13 3
Tyydyttävä, ALT-tekstit suppeat ja kaikki otsikot ei
nimetty oikein. / Tyydyttävä, ALT-tekstit suppeat ja

kaikki otsikot ei nimetty oikein.
16 16 Erinomainen, kuitenkin osin hieman pieniä elementtejä.

/ Erinomainen, pieni miinus pienistä elemententeistä.
1 1

Creative Crue Oy

Visuaalisuus tasapainoinen ja selkeä. Ei raikkautta, vaan
hyvin tyypillinen ja kliseinen. Ammattitaitoinen ja
kohtuullisen selkeä, mutta ei tuore./ Visuaalisuus

koostuu pelkistä valokuvista. Sommittelu ja värit eivät
ole ammattitaitoisia. Ei käytetty erityisiä

tehostekeinoja.

16 22

Tunnistettu ihmisten arvot, joita käytetään tunteita
herättämässä. Viesti on sympaattinen. Kuvasto on

suppea ja tyypillinen, ei kovin oivaltava. / Pääviestiä ei
käytetä saamastamme materiaalista, viestin ekologiset
arvot ei erotu. Aineisto puutteellinen, kokonaiskonsepti

ei käy ilmi ja kampanjan toteutuksen kuvaus uupuu.

15 23
Kohderyhmä on tarkasti rajattu, mutta kohderyhmää ei

ole tarkemmin analysoitu. / Kampanjan toteutuksen
kuvaus uupuu.

12 22
Melko kapea kanava- ja keinovalikoima, ei laaja tai

monipuolinen. / Kampanjan toteutuksen kuvaus uupuu. 20 22
Kampanjan osuutta tavoitteen täyttymiseen on vaikea

arvioida. / kampanjan tulokset uupuu 18 23
Hyvä,työn fontti ja riviväli ovat pieniä. / Hyvä,työn

fontti ja riviväli ovat pieniä. 13 11
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.
/ Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1

Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

Drama Queen
Communications

Hyvännäköistä ja erittäin ammattitaitoista värien
käyttöä ja kuvien rajausta, värikombo upea. Erilaisilla

kuvilla ja sommittelulla tavallisesta materiaalista tehty
kauniin näköistä ja raikasta. /

Visuaalisuus on näyttävä ja selkeä sekä hyvin linkissä
emobrändiin.

3 1

Konsepti monipuolinen ja ajassa kiinni oleva, raikas ja
luova. /

Konsepti on luova ja hauska, ja siinä on tehty hyvä
henkilövalinta. Kytketty työnanatajanäkökulma ja

valittu henkilö myös organisaatioon. Hankalassa
genressä onnistuttu luomaan erottuva konsepti, jossa

oivaltavia sisältöjä, ja sitoutettu hienosti. Vanha
stereotypiä käännetty uuteen konseptiin, erittäin

onnistunut kokonaisuus.

4 1

Hyvin eritellyt kohderyhmät ja tehdyt rajaukset ovat
monipuolisia, hyvää tausta-analyysiä. / Kohderyhmiä on

avattu. Kohderyhmälle hyvin soveltuvia sitouttavia
keinoja. Konsepti on iskenyt kohderyhmään, purettu
onnistuneesti myyttejä ja saatu yritykselle nostetta.

4 3

Konseptin influesserikäyttö on onnistunut, tavoittava ja
sitouttava. Kanavissa ja keinoissa omaperäisiä keinoja,

ei vain perinteisiä ana vaan keksitty uutta.
Monipuolinen kanavastrategia. / Monipuolinen

kanavastrategia jota kuvailtu ja peruteltu. Kiinnitetty
toimivat keinot kyseiselle kohderymälle. Kanavat ja

keinot erinomaisesti soveltuvia.

2 1
Tulokset vaikuttavia ja onnistuneita /Tulokset

ilmoitettu selkeinä lukuina jotka erinomaisia ja
vaikuttavia.

1 1
Välttävä, sillä lukujärjestys on sekava ja luettavuus
hankala, liian paljon tekstiä sivulla./ Välttävä, sillä

lukujärjestys on sekava ja luettavuus hankala.
21 21

Välttävä, työn ALT-tekstit, sarkaimet ja otsikot
puutteelliset. / Välttävä, työn ALT-tekstit puuttuvat

sekä sarkaimet ja otsikot puutteelliset.
18 18

Tyydyttävä, paljon materiaalia jokaisella sivulla mikä
vaikeuttaa lukemista ja asiaan paneutumista, silmien
kohdistukseen ei kiintopistettä. / Tyydyttävä, paljon

materiaalia jokaisella sivulla mikä vaikeuttaa lukemista
ja asiaan paneutumista, silmien kohdistukseen ei

kiintopistettä.

21 21

Hansdotter Oy

Raikas ilmaisutapa ja hienot kuvat. Ei suurta arvoa
sommittelulla tai väreillä. Idea on hyvä mutta

visuaalinen viimeistely puuttuu. Se, mitä mainostetaan,
jää visuualisesti muun alle.   / Pelkistetty, selkeä ja

huomiota heräytävä. Tehostekeinot on maltettu pitää
hillittyinä, koska tuote itsessään on tehokeino ja sen
näkyvä väritys, tapa kertoo ammattitaidosta. Osin

viimeistely puuttuu.

5 13

Oivaltava, konsepti lähestyy kepeästi hankalaksi
yleisesti koettua asiaa. Uusi näkökulma joka ei ole liian

tiedottava vaan siinä on uusi ajatuksia herättävä
lähestymistapa.  Simppeli, epätyypillisiä rinnastuksia

kyseiseen aiheeseen.  Mainoksissa pääviesti jää
kuitenkin kuvien alle. / Konsepti oivaltava ja

selkeydessään vaikuttava. Uudenlaisia oivaltavia
keinoja käytetty muiden alojen kanssa yhteistyössä.

3 10

Kohderymien sitouttamista on vaikea arvioida.
Kohderyhmä on nimetty ja sitä on puhuteltu tietyn

kanavan ja keinon kautta. / Kohderyhmissä luotetaan jo
tunnistettavaan brändiin, tavoitteena on suuri yleisö.

Brändin tunnettuuden kautta puhuttelu on onnistunutta.

14 10

Kanavavalikoimaa on kuvailtu oheiskohderyhmän
kautta, perustellut kanavat. Keinot pääkohderyhmälle

ovat suppeat. / Työssä on käytetty kanavia oivaltavasti;
useita eri keinoja jotka ovat tarkoituksenmukaisia.

19 3

Kampanjan tavoitteiden saavuttamista on vaikea
arvioida mutta käytön lisääntyminen on hyvin

saavutettu. / Tulokset ovat vaikuttavia, tavoite on
täyttynyt erinomaisesti.

13 4

Tyydyttävä, tekstissä on vaihtelevat rivivälit ja
fonttikoot sekä epäselvä lukujärjestys. / Tyydyttävä,

tekstissä on vaihtelevat rivivälit ja fonttikoot sekä
epäselvä lukujärjestys.

19 17 Työ ei ollut ruudunlukijalla saavutettava./ Työ ei ollut
ruudunlukijalla saavutettava.

19 19
Hyvä, mutta tekstiä kuvien päällä. Teksti väripintojen
päällä. / Hyvä, kontrastit hankalia ja hallitsevat värit

vaieuttavat hahmottamista.
18 18

Jenga
Markkinointiviestintä

Oy

Visuaalinen ilme on levoton, sillä tehostekeinoja on
käytetty liikaa. Tehostekeinojen vähentäminen

rauhoittaisi yleisilmettä huomattavasti. Layout sisältää
sekä kuvia että graafisia elementtejä päällekäin, joka

luo myös levottomuutta. / Työn ilme ei ole viimeistelty.
Elementtien asemoinnit ovat epäloogisia. Työssä on

käytetty tehosteena agressiivista väriä, elementtien
viivapiirrokset ovat liian ohuita ja väriyhdistelmät

huonoja.
Taitto on epäonnistunut.

22 21

Materiaalissa avataan prosessia enemmän kuin
konseptia. Työssä on paljon ristiriitaisia elementtejä ja

sen teemat ovat epäkoherentteja. Käytetyt assosiaatiot
eivät ole oivaltavia. / Konseptia ei avattu kunnolla,

pääviesti on kuitenkin selkeä mutta ei oivaltava.

21 22
Työssä on mainittu kohderyhmät, kuitenkaan itse
kohdennus ei tule esiin. / Kohderyhmiä tai niiden

analyysia suunnittelua ei avattu.
20 21

Kanavien ja keinojen kuvaus on lähinnä listaus tehdyistä
toimenpiteistä, joka tekee arvioinnista haastavaa.
Kanavia ja keinoja on monipuolisesti kuitenkin. /

Materiaalin perusteella kanavia ja keinoja haastava
avioida.

21 21

Ei ole ilmoitettu mitään numeerisia tuloksia, hankala
arvioida onnistumista. / Tuloksiin on päästy osin, muita
tavoitteisiin pääsemistä tai vaikuttavuutta on vaikea

päätellä.

21 21

Kiitettävä, pienehköstä rivivälistä ja
kaksipalstaisuudesta miinusta. / Tyydyttävä,

pienehköstä rivivälistä ja kaksipalstaisuudesta miinusta.
 Bulletit on hankala lukea ja teksti on raskas silmälle.

6 17
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.

/ Kiitettävä, osassa kuvista ei ALT-tekstejä. Kuvissa
oleva teksti on tekstinä.

1 9
Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./ Hyvä, kuvat osassa melko pieniä joka

vaikeuttaa hahmotettavuutta.
1 18

Kaiku Helsinki Oy

Yleisilme valju, värivalinnat eivät vakuuttaneet
arviontiryhmää. Visuaalisuudesta saa haalean

vaikutelman, se ei ole vahva. Logo on tehty ohuella
viivalla. /

Työ on raikas ja ammattitaitoinen. Visuaaliselta
tyyliltään värit, materiaalin sommittelu ja visuaalinen

ilmaisu eivät ole vaativaa tasoa.

19 9

Aihe on ajassa, kiinni, vaikkakaan ei merkittävän
oivaltava. Toteutus on jokseenkin tyypillinen. / Konsepti

on oivaltava, tavanomaisesta poikkeava ja mainosten
joukossa huomiota herättävä erityisesti

toteutustavallaan.

10 16

Heterogeeniset kohderyhmät on huomioitu erittäin
onnistuneesti. Viestiä on pyritty kohdentamaan.

Kohderyhmien hienosta tunnistamisesta huolimatta
jäimme pohtimaan, puhutteleeko valittu tapa kuitenkaa

kaikkia kohderyhmiä. / Konsepti on suuren yleisön
kampanja, joten ei erityisiö meriittejä kohderyhmien

osalta.

7 17

Työssä on käytetty monipuolisesti erilaisia kanavia.
Kanavat ovat tavoittaneet yleisönsä hienosti. / Kanavia

ja keinoja on useita, jotka vaikuttavat perustelluilta
kampanjalle. Niiden sitouttamista on vaikea arvioida

materiaalin perusteella.

7 12

Tuloksia on vaikea heijastaa lähtötilanteeseen. Tulokset
vaikuttavat lupaavilta ja onnistuneilta. / Konseptin

saavuttamat tulokset on mitattu lähinnä
tavoittavuuden kannalta, jossa on onnistutu hyvin.

12 10
Kiitettävä, kaksipalstaisuudesta miinusta./ Kiitettävä,

kaksipalstaisuudesta miinusta. 6 6
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. /
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1

Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

Kaski Creative
Agency Oy

Visuaaliselta ilmeeltään värien käyttö ja sommittelu on
raikkaasti toteutettu. Konsepti nousee hienosti näkyviin

lehdestä ja somevirasta. / Visuaalisesti vaatimaton,
konseptin visuaalisuus ei tule työssä vahvasti esiin.
Toteutus on selkeä. Tyyliltään omassa genressään

perustoteutus.

6 17

Konsepti on oivaltava, se on ajassa ja
monimuotoisuudessa kiinni. / Konsepti luottaa hyvään ja
selkeään ilmaisuun keskittyen logomuutokseen. Työstä

ei voida nostaa uutta tai raikasta näkökulmaa.

7 21

Kohderyhminä on hyvin erilaisia ryhmiä, ja konseptissa
on onnistuttu taitavasti käsittelemään heille

ajankohtaisia ja merkityksellisiä asioita. / Konsepti
tavoittelee suurta yleisöä, materiaalista ei käy ilmi

erityistä panostusta kohderyhmäanalyysiin.

6 19

Kanava-  ja keinovalinnat on hyvin kohdennettu
tavoittaen eri ryhmät. / Konseptin kanava ja keinoja ei

ole kovin tarkkaan kuvattu, kuitenkin strateginen
näkökulma on huomioitu.

10 19

Hyvin saavutettu tavoitteet, on kerrottu selkeitä upeita
saavutuksia suhteessa tavoiteltuun lopputulokseen

(mutta kampanjan kunnolliset luvut puuttuvat). /
Tulosten ilmaisu on toteutettu suppeasti, kuitenkin

joitain tuloksia lukuina mainittu.

9 16
Kiitettävä, Fontti ja riviväli ovat riittävät, mutta fontti
on todella vaikealukuista. /Kiitettävä, Fontti ja riviväli
ovat riittävät, mutta fontti on todella vaikealukuista.

6 6
Kiitettävä, joitain ALT-tekstejä puuttuu. /Kiitettävä,

kuvista puuttuu ALT-tekstit. 8 9
Kiitettävä, teksti kuvan päällä hankaloittaa

hahmotusta./Kiitettävä, teksti kuvan päällä sekä osan
kuvien koko hankaloittaa hahmotusta.

10 9

KMG Turku

Työn kuvamaailma on iloista revittelyä ja draamallista
ilmaisua, erottuu edukseen ja vahvasti vastaavista
muista alallaan. Ammattitaitoinen, tuore ja raikas./
Visuaalista selkeyttä. Työn värimaailma on kauniisti

erottuva, digitaulut ovat selkeät ja erottuvat raikkaalla
tavalla.

2 2

Konseptin toteutus on raikas ja laadukas, se tekee
kampanjoidusta asiasta houkuttelevaa. /

Konseptin idea on hauska ja viestissä on uudenlaista
oivaltavuutta. Työssä on kytketty mukaan huumoria
onnistuneesti, joka voi olla viestinnässä haastavaa.

Sanoitus oivaltavaa.

5 2

Useita kohderyhmiä, joita anlysoitiin. Kuvamateriaalissa
oli huomioitu eri ryhmiä. Puhuttelevuutta ei kuvattu

tarkemmin./
Viestintäkonseptia ei ole eritelty kohderymittäin.

Materiaalin saavutettavuus on huomioitu. Puhuttelee
kohderyhmiä erottuvuudella ja rohkealla tavalla.

13 11

Kanavat ja keinot on kerrottu ja toteutus on
monikanavainen. Arviointiryhmä jäi kaipaamaan

kerrontaan tarkkuutta. /
Käytetty monipuolisesti kohderyhmälle soveltuvia
kanavia ja keinoja, mutta tarkempi kuvaus uupuu.

11 8

Tavoitteiden toteutumista ei voida arvioida koska
toteutusta ei ole viety kaikilta osin loppuun, tuloksia ei

kerrottu. / Tavoitteet ilmaistu henkilöarviona, muita
tavoitteiden toteutumista ei kerrota.

22 22

Erinomainen. Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu. /Hyvä,

lukujärjestys hieman epäselvä. Teksti tasaaminen
keskelle vaikeuttaa lukemista.

1 11
Kiitettävä, myös mainoskuvan teksti tulee lukijaan

toistettavaksi joka vaikeuttaa ymmärrettävyyttä. /
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla.

8 1

Hyvä, mutta kuvissa päällekäisyyttä ja osa niistä pieniä,
muutamat isot kuvat ovat hyviä. /Hyvä, mutta kuvissa

päällekäisyyttä ja osa niistä pieniä. Kontrasti ei ole
riittävä ja osin vaikealukuista.

18 18

Mainostoimisto
Värikäs Oy

Ammattitaitoista ja selkeää perusilmaisua, kuitenkin
alalleen tyypillistä. Kuvamateriaali laadukasta. /
Perusvarmaa visuaalisuutta. Työssä on käytetty

raikkaita hyviä mielikuvia ja kuvamaailmaan satsattu.

12 14

Konsepti ei herätä tunteita, tukeutuu perinteiseen
näkökulmaan. /

Näkökulma ei ole uusi, kokonaisuudessaan perinteinen
mutta onnistunut.

19 18

Kohderyhmä eritelty, kuitenkin puhuttelevuutta ei
kuvattu tarkemmin, videolla tavoiteltu alan

kohderyhmää. / Kohderyhmät avattu, laatumielikuva on
onnistuneesti viety kohderyhmille.

18 13

Konseptilla on käytössä perinteinen keinovalikoima,
jossa kuitenkin jonkin verran monipuolisuutta. /

Käytössä suppeat keinot eri kanavissa, jotka soveltuvat
kuitenkin kohderyhmille hyvin.

17 15

Ei ilmoitettuja lukuja, tavoitteita kerrottu ja niiden
kuvattu toteutuneen hyvin. /

Materiaalissa on todettu että konsepti on saavutettu,
mutta ei todennettu luvuilla.

20 19
Erinomainen, mutta fonttikoko pienehkö./ Erinomainen,

mutta fonttikoko pienehkö. 4 3
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. /

Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1
Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

Markkinointiosakeyht
iö i2

Visuaalisesti vahva ja huomiota herättävä konsepti.
Visuaalisesti vahva työ jossa on raikas näkökulma,

ilmaisu ihmisläheistä. Vahva yhdistelmä visuaalisuutta
ja viestiä. Ammattitaitoinen, tuore ja raikas. /

Visuaalisesti erottuva konsepti, jossa huomioitu eri
ihmisryhmät. Erilainen lähestymistapa jossa brändi

kuitenkin tunnistettava.

1 4

Erittäin osuvia viestin kiteytyksiä. Epätyypillinen tapa
markkinoida kyseistä kohdetta, oivaltava toteutus. /

Oivaltava konsepti, joka nojaa tuttuuteen mutta
raikkailla ja uusilla ajatuksilla ravistelee perinteikästä

asiaa, joka on ihmiselle läheinen.

1 3

Kohderyhmistä tehty väljä määrittely. Erinomaisia
rinnastuksia kohderyhmät huomioiden, konsepti

herättää ajatuksia ja tunteita ja pysäyttää. Hyvät
kiteytykset ja henkilöhahmot vetoavat kohderyhmiin

hyvin. /
Kohderyhmät on tunnistettu ja pystytty sitouttamaan

hyvin.

5 4
Kanavilla ja keinoilla luotu toimiva kokonaisuus joka
tavoittaa kaikki kohderyhmät. / Kanavavalikoima on

laaja ja soveltuu eri kohderyhmille.
1 5

Tavoitteet saavutettu hienosti, löydetty epätavallinen
tapa jolla saavuttaa tavoitteet. / Tavoitteet saavutettu

hyvin tuloksin.
3 2

Kiitettävä, tekstin pieni riviväli ja kursiivi vaikeuttavat
hahmottamista. /Kiitettävä, tekstin pieni riviväli ja

kursiivi vaikeuttavat hahmottamista.
6 6

Kiitettävä, etusivun ALT-tekstit suppeat. / Erinomainen,
lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 8 1

Kiitettävä, selkeä kokonaisuus. Teksti väripintojen
päällä. /Kiitettävä, selkeä kokonaisuus. Teksti

väripintojen päällä.
10 9

Markkinointiviestintä
Atomi Oy

Työssä on visuaalisesti hienot kuvat ja selkeä
sommittelu. Kolmiulotteisessa elinkaarivisualisoinnissa

on hyvin mallinnettu asiaa. /
Visuaalinen ilmaisu on tyypillistä ja kuvapankkimaista.

Väriyhdistelmät joissain kuvissa aika räikeät,
tehostevärien rauhoittaminen olisi luonut tasapainoa.

Video havainnollistava mutta visuaalisesti laimea.

15 18

Tasavarma työ, laadukas mutta perinteinen
lähestymistapa. Konsepti käsittelee asiaa melko

tavanomaisesti. /
Konseptin viestit ovat yleisiä, niistä puuttuu tunteiden

tai ajatusen herättäminen.

18 20 Työssä ei avata kohderyhmien eri preferenssejä. /
Kohderyhmiä on analysoitu työryhmän kanssa.

21 15
Kanavista ja keinoista kerrottu hyvin suppeasti. /
Kanavien ja keinojen käyttö suppeaa tai kuvaus

puutteelinen.
22 20

Joitain tavoitteiden toteutumisia kerrottu, ei
kuitenkaan kuvattu selkeitä tuloksia tai lukuja. /
Joitain kokonaistavoitteita avattu, ei kuitenkaan

linkitetty tuloksia lukuineen tehtyyn työhön.

19 17
Kiitettävä, tekstin pieni riviväli ja fonttikoko

vaikeuttavat hahmottamista. /Kiitettävä, tekstin pieni
riviväli ja fonttikoko vaikeuttavat hahmottamista.

6 6
Kiitettävä, joka sivulla alakulmassa maininta joka

toistuu lukijassa. / Kiitettävä, joka sivulla alakulmassa
maininta joka toistuu lukijassa.

8 9 Kiitettävä, selkeä mutta kuvat pieniä./Kiitettävä, selkeä
mutta kuvat pieniä.

10 9

Miltton Oy

Visuaalisesti erottuva ja tuore, työssä on käytetty
epätyypillisiä kuvitusta ja ilmaisutapaa. Hyvin

ammatitaitoisesti käytetty tehostekeinoja. Kuvasto on
huomiotaherättävä. /

Visuaalisesti selkeä, rouhea ja arkeen kiinnittyvä
kuvitus. Kuvitus on jopa siloittelematonta, jossa aitous

on tuoreella tavalla läsnä. Raikas toteutus.

4 5

Konseptin kampanjan viestit ovat hauskoja, lyhyitä ja
ytimekkäitä. Työssä on osattu viedä viesti oivaltavaa

kautta eteenpäin. /
Konseptin viesti on selkeä ja puhutteleva. Konseptissa
on uutta näkökulmaa, se vetoaa vahvasti tunteisiin ja

onnistuu täydentämään aiempaa brändiviestiä.

11 4

Kohdetyhmät kuvattu ja kerrottu myös
analysointitapaa, jonka pohjalta kohderyhmät
muodostettu. Viesti puhuttelee ja on lähellä

kohderyhmän ajatuksia. / Kohderyhmät on huomioitu
hyvin, viestinnässä on paljon tarttumapintaa arkeen,

kuitenkin ehkä jotkin kohderyhmät jäävät vähälle
huomiolle.

2 2

Laaja kanava- ja keinovalikoima, joka valittu harkiten.
Kanavat hyvin kohderyhmät tavoittavia. /

Monimediakampanja jossa käytetty soveltuvia keinoja,
ei kuitenkaan täysin avattu kanavia ja keinoja

materiaalissa.

3 7

Tavoitteiden saavuttamista kuvattu jonkin verran,
ilmoitettujen lukujen perusteella tuloksia ei voida
arvioida vaikuttaviksi. / Konseptin tavoitteet ovat
täyttyneet ja saavutettu halutuja tuloksia, yhteys

strategiaan on nähtävissä. Lähtökohtiin vertailu hyvä.

15 7
Kiitettävä, riviväli pieni./ Hyvä, pientä tekstiä osa ja

kaksipalstaisuus vaikeuttaa hahmottamista. 6 11
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. /

Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1
Kiitettävä, kuvissa päällekäisyyttä sekä linkin kontrasti

heikko./Kiitettävä, kuvista osa pieniä sekä
somepostaukset sekavia.

10 9

Oy SEK Ab

Visuaalisesti selkeä ja rauhallinen toteutus,
tunnelmallinen, kuitenkin aika perinteinen aiheessaan. /

Runsas ja värikylläinen visuaalisuus, joka sopii
aihepiiriinsä. Huomiotaherättävä toteutus, joka sopii

kyseiselle alalle.
Sateenkaari on hyvin sisällytetty kuvastoon, ikonista

tunnusta on käytetty freesillä tavalla. Osoittaa
ammattitaitoisuutta.

11 3

Konseptin luova idea on hyvä, oivaltavuudessaan työ on
epätavanomainen, onnistunut ja raikas. Konsepti

lähestyy tavoitettaan uudesta näkökulmasta. /
Konseptin viesti on onnistunut ja kytketty hienosti
teemaan kuvamaailman kautta. Raikas näkökulma.

2 8

Kohderyhmät on tarkkaan tunnistettu ja hienosti
analysoitu. Konsepti on huomioinut tavoitellut

kohderyhmät ja mitä heille kohdennetaan, myös
alasegmenttejä luotu ja erinomaisesti havaittu

keskeiset haasteet. /
Kohderyhmät on kuvailtu hyvin ja linkitetty kuvastoon.

Työssä on valittu erinomaiset vaikuttajat kullekin
kohderyhmälle, osallistettu vaikuttajia ja syvennetty

kampanjaa.  Erinomainen sitouttamiskyky.

3 1

Kanavat ja keinot ovat hyvin soveltuvia, työssä on
yhdistelty ennakkoluulottomasti eri kanavia ja keinoja.

/
Konsepti osoittaa oikein valitut kanavat, jotka

perusteltavissa hyvin viestin ja ajankohdan kautta.

4 2
Konseptin osalta on ilmaistu laajasti erittäin vaikuttavia

lukuja. Tavoitteet on saavutettu. / Ilmaistu laajasti
erittäin vaikuttavia tuloksia, tavoitteet saavutettu.

2 3

Välttävä, sillä lukujärjestys on hankala ja
ruudunlukijalle tulee paljon virheitä./Välttävä, sillä

lukujärjestys on hankala ja riviväli pieni, tekstimassaa
on paljon joka vaikeuttaa lukemista.

21 21 Työ ei ollut ruudunlukijalla saavutettava./ Työ ei ollut
ruudunlukijalla saavutettava.

19 19

Välttävä, tekstiä paljon kuvien päällä, kontrastit
vaikeita.  Vaikeasti hahmotettavia kokonaisuuksia /

Välttävä, tekstiä paljon kuvien päällä, kontrastit
vaikeita. Osa kuvista todella pienellä ja vaikeasti

hahmotettavia kokonaisuuksia.

23 23

Roihu In
Communication Oy

Visuaalisesti tasapainoinen, selkeä, tyylikäs ja
dramaattinen. Selkeät värit ja sommittelu. /

Visuaalisuus on tasapainoinen ja yksinkertaisen
näyttävä. Sommittelu nosti ihmiset hienosti esiin,

ilmaisu on simpellelillä tavalla näyttävää ja
ammattitaitoista.

14 6

Konsepti oivaltavaa ihmisen ja koneen yhteistyön
erilaisella näkökulmalla, raikas lähestymistapa joka ei

ole tavanomainen. / Konseptin viestit kiteytettyjä,
yksinkertaisia mutta vetoavia ja oivaltavia. Tuo uutta

näkökulmaa ja on raikas.

9 9

Kohderyhmät kuvailtu, konsepti tavoittaa hyvin
kohderyhmän ja on tunteisiin vetoava. /

Henkilökuvat ovat monipuolisia ja diversitetti
huomioitu, eli huomioitu laajasti eli kohderyhmiä.

Herättää tuntita tarjoamalla paljon samaistumispintaa.

8 5

Konseptissa on käytössä perustellut ja
tarkoituksenmukaiset keinot ja kanavat. /

Konseptin kanavat ovat erittäin perinteiset, kuitenkin
käyttökelpoiset ja perusteltavissa tarkoitukseensa.

13 9 
    Tuloksista on annettu joitain lukuja,

vaikuttavuus ilmaistu kuitenkin suppeasti.              11 15

Kiitettävä, kaksipalstaisuus vaikeuttaa hahmottamista
kuten myös tekstin tasaaminen keskelle./Kiitettävä,

kaksipalstaisuus vaikeuttaa hahmottamista kuten myös
tekstin tasaaminen keskelle.

6 6
Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. /

Erinomainen, lähes virheetön tulos tarkistustyökalulla. 1 1
Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

Source Creative Oy

Visuaalinen ilme on tummasävyinen, joka ei ole
tavoitteiden valossa ammattitaitoinen lähestymistapa.

Värit, kuvat ja ilmaisu ei ole tuoretta tai raikasta. /
Visuaalisesti käytetty liikaa elementtejä ja

viivapiirrosta. Tekisi hyvää rauhoittaa ilmettä.
Tehostekeinojen käyttö ei ole ammattitaitoista ja

selkeää.

21 19
Viestit ovat hyviä, lähestymistapa ei ole kovin oivaltava

vaan tyypillinen. / Konsepti ei ole ajassa kiinni. 14 19

Konseptin on tarkoitus olla suureen yleisöön vetoava, ei
kuvailtu tarkemmin panostusta tai sitouttamista. /

Konseptissa on tunnistettu kaksi selkeää kohderyhmää
ja kuvattu suunnittelun etenemistä hyvin.

16 8

Monipuolinen kanava- ja keinovalikoima joka on
perusteltavissa. / Konseptissa on kohdennettu kanavat

ja keinot eri kohderyhmille eri tavoin, soveltuvaa ja
perusteltua. Arviointiryhmä jäi pohtimaan olisiko jopa

varaa tehostaa panostusta tärkeimpiin kanaviin.

15 10

Tavoitteet saavutettu hyvin. /
Konsepti kuvaa vahvemmin itse prosessia kuin

tavoitteiden saavuttamista, joten tavoitteiden saavutus
jää epäselväksi.

10 18

Hyvä, kaksipalstaisuus vaikeuttaa hahmottamista kuten
myös tekstin pieni riviväli, sisällysluetteloa hankala

toistaa./ Hyvä, kaksipalstaisuus vaikeuttaa
hahmottamista kuten myös tekstin pieni riviväli,

sisällysluetteloa hankala toistaa.

13 11
Hyvä, mutta kaikissa otsikoissa toisto-ongelmia. / Hyvä,

mutta kaikissa otsikoissa toisto-ongelmia. 13 13
Kiitettävä, selkeä mutta osa kuvista pieniä./Kiitettävä,

selkeä mutta osa kuvista pieniä. 10 9

Staart Oy

Konseptissa ei ole käytetty värejä tai sommittelua joka
olisi erinomaista, mutta visuaalisuus on osuvaa ja

tarkoituksenmukaista. Ympäristö videolla on hieno ja
aito. Työ on selkeä ja tuore. / Visuaalisuus ei ole
huomiota herättävää, mutta ammattitaitoista ja

kaunista perinteistä kuvastoa.

10 8

Konseptissa on uusi näkökulma, se on rohkea ja
heittäytyvä. Työssä on oivaltavasti heikkous käännetty

vahvuudeksi. Työ herättää uusia ajatuksia./
Pääväittämä on rohkea ja erottuva. Humoristinen

lähestymistapa on raikas.

6 7

Konsepti on osunut onnistuneesti kohderyhmiin, sen
huumori on onnistunutta eli se pystyy herättämään

tunteita. /
Kohderyhmää on hieman analysoitu ja kuvailtu,

kohdennusta ei ole avattu.

11 14

Konseptissa on käytössä tarkoituksenmukaiset kanavat
ja keinot. / Konseptin keinot ja kanavat ovat erittäin

soveltuvia ja perusteltuja. Onnistuneet
vaikuttajavalinnat joilla tavoitetaan kohderyhmä.

16 6
Tavoitteet ja tulokset erittäin onnistuneita. /

Onnistunut kampanja, tulokset hyviä ja tavoitteet
saavutettu.

5 6
Erinomainen, fontti ja riviväli hieman pieniä. /

Erinomainen, fontti ja riviväli hieman pieniä. 4 3

Tyydyttävä, ei kuvien ALT-tekstejä ja puutteita
otsikoissa. /

Tyydyttävä, ei kuvien ALT-tekstejä ja puutteita
otsikoissa.

16 16
Hyvä, sekavuus koontisivulla vaikeuttaa

hahmottamista. / Kiitettävä, mutta kontrasti teksteissä
ja kuvissa heikko.

18 9

Unfair Lean
Marketing

Konseptin visuaalinen ilme on selkeä, mutta ei tuore tai
raikas. Visuaalisesti raskaat pinnat - tehokeinojen

käyttö ei vaikuta ammattitaitoiselta. /
Konseptissa käytetyt värit ja kuvat ovat raikkaat ja

tuoreet. Viivaelementti on hieno ammattitaitoinen lisä.
Visuaalisuus on oivaltava (rajaus).

20 7

Konseptin viesti ja visuaalisuus eivät kulje käsi kädessä.
Konsepti ei tuo uutta näkökulmaa. Työ on asiallinen

mutta ei tunteita herättävä. /
Konsepti lähestyy aihetta simppelisti mutta hienosti

toimivasti, se on raikas ja ajatuksia herättävä.

23 5

Työ ei kerro panostusta kohderyhmiin. Tapa ei herätä
ajatuksia tai sitouta. /

Työssä ei ole kerrottu tarkemmin kohderyhmistä, mutta
joitain kohderyhmiä on sitoutettu onnistuneesti.

22 16

Käytössä tarkoituksenmukaiset kanavat ja keinot. /
Käytössä monipuoliset ja soveltuvat kanavat ja keinot,

ei kerrottu tarkemmin tavoitteellisesta
kohdentamisesta.

18 17
Materiaalin avulla tavoitteiden saavuttamista on

haastava todentaa. / Konseptin tavoitteet on
saavutettu.

17 12
Tyydyttävä, teksteissä käytetty eri leikkauksia ja

pientä rivitystä. / Tyydyttävä, teksteissä käytetty eri
leikkauksia ja pientä rivitystä.

19 17
Työ ei ollut ruudunlukijalla saavutettava./ Työ ei ollut

ruudunlukijalla saavutettava. 19 19
Kiitettävä, selkeä mutta kuvat pieniä./Kiitettävä, selkeä

mutta kuvat pieniä. 10 9

Valve Branding Oy

Visuaalisuus ei ilmennä erityisen taitavaa sommittelua
tai värienkäyttöä. Visuaalisuus ei tule työstä ilmi.

Kuvista uupuu raikkaus ja tuoreus, ne ovat
kuvapankkimaisia tai geneerisiä. /

Visuaalisuus on selkeä ja simppeli sekä hyvin toimiva.

18 16

Konsepti ei herätä tunteita, aitous ei välity
vastaanottajalle. /

Konseptin idea ja toteutustapa eivät ole tavanomaisia,
kuitenkaan näkökulma ei ole uusi.

22 13

Konsepti on huomioinut kohderyhmät erinomaisesti.
Kohderyhmillä on testattu kampanjoita. Konsepti on

ottanut huomioon myös sidosryhmät. / Kohderyhmää
avattu ja analysoitu, konsepti herättää ajatuksia

kohderyhmässä.

1 7
Kanavia ja keinoja käytetty laajasti, ne ovat soveltuvia
ja perusteltavissa. / Kohderyhmälle soveltuvat kanavat

ja keinot.
9 11

Konseptin tavoitteet saavutettiin. / Tavoitteiden
saavuttaminen avattu erinomaisesti, tulokset hyviä. 7 8

Hyvä, kuitenkin liian paljon tekstiä josta osa pientä,
mikä vaikeuttaa hahmottamista. / Hyvä, kuitenkin liian

paljon tekstiä josta osa pientä, mikä vaikeuttaa
hahmottamista.

13 11
Hyvä, ei kuvien ALT-tekstejä sekä hieman eäselvyyttä

siitä että lukija lukee myös kuvien päällä olevat tekstit.
/ Hyvä, ei kuvien ALT-tekstejä.

13 13
Kiitettävä, selkeä mutta kuvat pieniä./Kiitettävä, selkeä

mutta kuvat pieniä. 10 9

Villivisio Oy

Visuaalisesti ammattitaitoiset ja näyttävät valokuvat
joissa on tavoitettu tunnelmallisuus ja elämykset.
Kuvien lisäksi visuaalista osaamista on materiaalin

perusteella vaikea arvioida. /
Konseptin vahvuus ei ole visuaalisuus, se on vaatimaton

eikä vakuuta väreillä tai sommittelullaan.

8 20

Konsepti on huomiota herättävä ja onnistunut. Tyyli on
raikas ja tuore, ja kytkeytyy hyvin tavoitteisiin ja

brändiin. /
Konseptissa on joitain oivaltavia osioita ja se on ajassa
kiinni sekä ajatuksia herättävä. Tapa käsitellä asiaa on

tavanomainen.

8 12

Kohderyhmät kerrottu mutta ei avattu kohdennuksen
ideaa tarkemmin. /

Kohderyhmät kerrottu mutta ei avattu kohdennuksen
ideaa tarkemin.

15 18

Kanavat ja keinot ovat tarkoituksenmukaiset, löydetty
myös uusia tuoeita kanavia, myös printtivalinnat ovat

hienosti osuvia. / Kanavat ja keinot suppeita mutta
soveltuvia.

12 16
Tulokset hyviä joissa tavoitteet saavutettu. / Tavoitteet

saavutettu, lukuja ei ilmaistu. 14 11

Erinomainen. Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu. /Erinomainen.

Teksti on helppo hahmottaa, se on helposti
ymmärrettävää ja loogisesti jaoteltu

1 1
Kiitettävä, ALT-tekstit suppeat./Kiitettävä, ALT-tekstit

suppeat. 8 9
Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja kontrastit
selkeät./Erinomainen,hyvä hahmotettavuus ja

kontrastit selkeät.
1 1

ThreeFiveEight Oy Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.

0 0 Referenssityöt eivät täyttäneet asetettuja vaatimuksia
joten niitä ei voitu arvostella.
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